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AMTSBLATT womit Sie in dieser Woche im Regierungsviertel rechnen miissen

Sonnabend, 12 Uhr: ,March for Europe — next stop solidarity*, Aufzug am

Dorothea-Schlegel-Platz + + + Sonntag, 11.30 Uhr: . Klima schiitzen — Kohle
stoppen®, Demonstration der Naturfreunde Deutschland, Platz der Republik

FREUNDE ZU BESUCH
Deutsch-Franzosisches Ministertreffen:

An diesem Dienstag suchen Bundeskanzlerin
Merkel und Frankreichs Prasident Macron
Antworten auf die groen Herausforderungen
fUr Europa. Zu den schwierigen Themen
gehoren die Migration und die Weiterentwick-
lung der Wirtschafts- und Wahrungsunion.
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Ein SATZ

Der Tagesspiegel fragt -
Korrespondenten antworten

Vertrauen?

Der Unionsstreit um die Asylpolitik
erschiittert die grof3e Koalition.
Sollte Bundeskanzlerin Angela Merkel
(CDU) die Vertrauensfrage stellen?

»Nein. Jetzt kommt es darauf an,
dass sich CDU und CSU in der
Regierung zusammenraufen.
Gelingt das nicht,
zerbricht die Koalition.«

Donata Riedel
Handelsblatt
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“Wenn die Kanzlerin
nichste Woche

eine europiische Losung hat, ja!
Wenn nicht, erst recht.”

Nikolaus Blome
Bild

»Ja. Die Vertrauensfrage
wiirde in der CDU jeden zum
Schwur zwingen,
der sich bislang lieber hinter
der CSU versteckt.

Es geht nicht nur um Merkel,
sondern die zentrale Frage:
Glauben wir noch an Europa
oder handeln wir alleine?“

Tina Hassel
ARD

»Ja, aber nicht im Bundestag,
denn die SPD
will sie nicht sturzen.
Sondern bei ihrer CDU und
bei der Schwesterpartei CSU.
Da liegt das Misstrauen.*

Werner Kolhoff
Saarbrlcker Zeitung

SJa. Esist Zeit,
die Dinge
zwischen CDU und CSU
eindeutig zu klaren.*

Marc Brost
Die Zeit
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»Es wire
ganz und gar ungewohnlich,
zumal fur Angela Merkel.
Aber eine Verklarung der Lage
konnte ihr politisch helfen.«

Anja Maier
TAZ — die Tageszeitung

Lobbyisten des

I asters

Fotos: iStock (3), kolidzei/stock.adobe.com. Montage: Sascha Lobers

Tabak, Alkohol, Glucksspiel: Wie vertritt man die Interessen von Branchen, deren Produkte suchtig machen konnen?

VoN MARi1A FIEDLER

s gibt in dem Film ,, Thank you

for Smoking“ eine Szene, da

muss der Tabaklobbyist Nick

Naylor bei einer Anh6érung des

US-Kongresses erscheinen. Es
geht um das Aufbringen von Warnhinwei-
sen auf Zigarettenschachteln. Einer der
Senatoren will wissen, ob Naylor glaubt,
dass Rauchen zu Lungenkrebs fiihren
kann. Naylor, braun gebrannt, blondes
Haar, sagt nach kurzer Pause: ,Ja.“ Ein
Raunen geht durch den Saal. Aber das
wiissten die Leute ja schon, da brauche es
keinen Warnhinweis, sagt Naylor. Sonst
konne man ja auch welche auf Flugzeuge
und Autos aufbringen. Dann kommt
seine Pointe: ,Die hiufigste Todesursa-
che in Amerika ist Cholesterin.“ Viel-
leicht, meint Naylor, solle man selbst auf
Cheddarkise Warnhinweise wegen mogli-
cher Herzinfarkte aufbringen.

Michael von Foerster - rosa Hemd, Ein-
stecktuch, rote Socken - kann iiber den
Film nur miide licheln. Auch er ist Tabak-
lobbyist, Hauptgeschiftsfithrer des Ver-
bands der deutschen Rauchtabakindus-
trie (VdR), und sagt: ,Die Realitét sieht an-
ders aus.“ Foerster sitzt in seinem hellen
Biiro am Gendarmenmarkt in Berlin, auf
dem Tisch liegen mehrere Pfeifen, an der
Wand hingen Schwarz-Weif3-Bilder von
rauchenden Menschen. Wer hier herein-
kommit, 1uft an einem Plakat aus der Net-
flix-Politserie ,,House of Cards“ vorbei.
Darauf steht: ,,Abgeordneter, der: Dienst-
leister ein oder mehrerer Lobbyisten®.

Das Plakat hiangt da natiirlich auch nur
ironisch. Die Tabakindustrie fiihlt sich ge-
gingelt von der Politik. Warnhinweise,
Schockbilder, Rauchverbote: In den ver-
gangenen Jahren hat es viele Verschirfun-
gen gegeben. Und gerade versucht Mi-
chael von Foerster, neues Ubel von sei-
nem Verband abzuwenden, in dem auch
viele kleinere und mittlere Unternehmen
organisiert sind. Die EU will ein , Track
and Trace“-System fiir Tabakprodukte
einfiihren, also Codes auf die Packungen
aufbringen, um Schmuggel zu verhin-
dern - derzeit geht es an die Umsetzung.

Aber wie macht man Lobbyismus fiir
eine Industrie, deren Produkte siichtig ma-
chen oder sogar todlich sein konnen? Und
wie kann man das moralisch vor sich
selbst vertreten? 120000 Menschen im

Jahr sterben an den Folgen des Rauchens.
1,8 Millionen Menschen in Deutschland
leiden unter Alkoholsucht. 215 000 Men-
schen sind spielsiichtig und verschulden
sich zum Teil stark.

Der Verein Lobbycontrol kritisiert re-
gelmiRig, dass Lobbyisten grofRer Unter-
nehmen und Wirtschaftsverbiande so-
ziale Belange an den Rand dréngen. Dass
sie mit ihrem FEinfluss auf Entscheider in
Parlamenten und Ministerien die Ausge-
wogenheit politischer Entscheidungen ge-
fahrden. Wie also arbeiten diejenigen, ge-
gen deren Branchen es die meisten Vorbe-
halte gibt?

METHODE 1: FEINDBILDER SCHAFFEN

Der Gliicksspiellobbyist Georg Stecker
hat eine ziemlich effektive Strategie gefun-
den,umseine Ziele zu erreichen. Der Spre-
cher des Dachverbandes der Deutschen
Automatenwirtschaft, ein gemiitlicher
Typ im dunkelblauen Sakko, sitzt in sei-
nem klimatisierten Biiro unweit des Ha-
ckeschen Marktes in Berlin. ,,Das Thema
Gliicksspiel ist nicht so, dass jeder vor Be-
geisterung in die Hinde klatscht“, sagt der
55-Jahrige. Aber die Aufgabe habe ihn ge-
reizt. Selbst spielt Stecker nicht, nur ab
und zu Lotto.

Auf dem Papier lauft es gut fiir die
Gliicksspielbranche: 13,5 Milliarden
Euro Ertrag erwirtschaftet sie in Deutsch-
land derzeitjihrlich. Aber Stecker hat den-
noch ein Problem: Die Politik ist dabeli,
das Gliicksspiel stark zuregulieren. In Ber-
lin etwa gelten Mindestabstandsgebote
zwischen Spielhallen und eine maximale
Anzahl von Spielautomaten pro Standort.
,»In Niedersachsen wurde mit Losverfah-
ren ausgewahlt, welche Spielhalle schlie-
f3en muss. Mitunter blieb die schlechteste
offen“, beschwert sich Stecker.

Deshalb prisentiert der Jurist der Poli-
tikjetzt einen gemeinsamen Feind: dasille-
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Georg Stecker: Die Deutsche Automaten-

wirtschaft. Foto: DAW/Marco Urban

gale Gliicksspiel. In Berlin zum Beispiel
gibt es schitzungsweise 2500 Cafécasi-
nos, die vorgeben, eine Gaststitte zu sein,
und damit die Regulierung umgehen wol-
len. Stecker fihrt manchmal mit Landes-
politikern nach Neukdlln und zeigt ihnen,
wie es dort zugeht. Seine erste Botschaft:
Die Cafécasinos miissen alle weg. Die
zweite: Esbraucht ein ausreichend grofies
legales Angebot, wo die Leute stattdessen
spielen konnen. Stecker spricht von ei-
nem ,natiirlich Spieltrieb“. Politiker se-
hen es dagegen mit grof3er Sorge, dass al-
leinin Berlin tiglich mehrere Hunderttau-
send Euro in Spielautomaten versenkt
werden, die oft in sozial schwachen Gegen-
den angesiedelt sind. Manche sagen, das
Spielen mache die Menschen kaputt.
Stecker aber will erreichen, dass das le-
gale Gliicksspiel als positiv und sicher
wahrgenommen wird - da hilft es ihm,

IMMER WOCHENTLICH
Die ndchste Ausgabe erscheint
am kommenden Dienstag

wenn er sich von den illegalen Cafécasi-
nos abgrenzen kann. ,Biometrische Zu-
trittskontrolle, TUV-Zertifizierung, quali-
fiziertes, priaventionsgeschultes Personal
- das sollte als Qualititskriterien gesetz-
lich verankert werden®, sagt er. Mit der
Forderung will Stecker sein eigentliches
Ziel durchsetzen: dass im Gegenzug die
Mindestabstandsgebote fallen und wie-
der mehrere Spielhallen nebeneinander
sein konnen. Um das zu erreichen, be-
sucht Stecker hiufig die Linderparla-
mente in Deutschland. Demnichst will
er sich auch hiufiger in Briissel sehen
lassen.

Holger Eichele: Deutscher Brauer-Bund mit

Sitz in Berlin. Foto: DDB/Steffen Hoft

METHODE 2: VOM PRODUKT PROFITIEREN

Fragt man Holger Eichele welche Regu-
lierungspline und Gesetzesvorhaben
ihm derzeit Sorgen machen, fillt ihm erst
mal nichts ein. Eichele ist einer der ein-
flussreichsten  Alkohollobbyisten in
Deutschland, muss aber zumindest von
der deutschen Politik derzeit wenig be-
fiirchten - vertritt er als Hauptgeschéfts-
fiihrer des Deutschen Brauer-Bundes ja
quasi das Nationalgetrink der Deut-
schen. Fichele muss nur dafiir sorgen,
dass das so bleibt. Zum Gesprich bietet er
ein alkoholfreies Bier an.

Es sei fiir ihn, als er angefangen habe,
eine interessante FErfahrung gewesen,
wie ,emotional unser Produkt ist“, sagt
der 45-J4hrige, der frither Journalist war
und dann im Landwirtschaftsministe-
rium arbeitete. ,,Grofde Zeitungen mit gro-
flen Buchstaben prisentieren Bierthe-
men grundsitzlich auf der Titelseite.“

Eichele hat auch keine Probleme, Politi-
ker zu finden, die sich von seinem Ver-
band den Titel ,Botschafter des Bieres“
verleihen lassen. Peter Altmaier, Cem Oz-
demir und Norbert Lammert waren
schon dabei. Ein grofer Erfolg der
Brauer war es, als sie gegen Fracking pro-
testierten. Das Verfahren zur Gasférde-
rung kdnne die Reinheit des Brauwassers
gefihrden, warnten sie. Fracking gefihrde
das Reinheitsgebot, titelte dann auch
gleichdie,,Bild“-Zeitung - und das Thema
stand pl6tzlich grofs auf der Agenda.

Es kann aber auch andersherum lau-
fen. Als die Meldung die Runde machte,
in Bier sei potenziell krebserregendes
Glyphosat, stand auch das grof} in allen
Zeitungen. Da war FEichele, wie er sagt,
»sofort zuriick im alten Krisenkommuni-
kationsmodus, den ich schon aus dem Mi-
nisterium kannte - dank Themen wie Di-
oxin, EHEC oder Pferdelasagne“. Die Ein-
ordnung des Bundesinstituts fiir Risikobe-

Michael von Foerster: Verband der deut-
schen Rauchtabakindustrie. Foto: VAR

wertung, man diirfe theoretisch tausend
Liter Bier am Tag trinken, bis eine kriti-
sche Menge als Glyphosat erreicht wire,
half ebenfalls. Was dagegen zu Eicheles
Gliick kaum problematisiert wird: In Bier
ist eine andere, erwiesenermafden krebs-
erregende Substanz - Alkohol.

METHODE 3: DEN GENUSS BETONEN

Warum entscheidet man sich, Bierlob-
byist zu werden? ,,Mein Urururururgrof3-
vater hatte eine Brauerei, ich komme aus
Bayern“, sagt Eichele. Das sei aber nicht
ausschlaggebend gewesen. ,Ich wollte
fiir eine authentische Organisation arbei-
ten.“ Eichele bezieht sich oft auf die vie-
len Kleinbrauereien, die im Verband orga-
nisiert sind. Von den grofsen Marken, die
er ebenfalls vertritt - Bitburger, Kromba-
cher oder Radeberger - spricht er eher
selten.

Tabaklobbyist von Foerster spricht bei
der Diskussion iiber sein Produkt grund-
sitzlich tiber Genuss. Er selbst zum Bei-
spiel sei auch nur ,,Genussraucher“. Und
weil sein Verband die Hersteller von Zigar-
ren, Zigarillos, Pfeifen- und Schnupftabak
sowie Feinschnitt zum Zigarettendrehen
vertritt, sei die Zielgruppe auch der reife
Erwachsene. ,,Wir Menschen miissen ak-
zeptieren, dass wir uns auch mal fiir etwas
belohnen wollen. Fiir einen schonen Tag
oder einen Erfolg im Beruf*, sagt er.

Er werde in seinen Gesprichen mit Po-
litikern oder Ministeriumsvertretern
nicht auf die Gesundheitsgefahren des
Rauchens angesprochen. ,,Es geht um die
Ausgestaltung von Richtlinien oder die
Umsetzung von Gesetzen.“ Gegen ein
umfassendes Tabakwerbeverbot wehren
sich die Tabakverbinde gemeinsam mit
der Werbewirtschaft seit Jahren erfolg-
reich. Von Foerster sieht an seiner Arbeit
nichts Verwerfliches. Es sei schliefSlich
ein Wettstreit von Interessen. ,,Wir wol-
len Arbeitsplitze erhalten und Rechtssi-
cherheit fiir unsere Unternehmen. Die
Gegenseite versucht Jugendschutz und
Gesundheit nach vorne zu stellen.“ Am
Ende miisse die Politik entscheiden.

Bleibt noch die Frage: Sind die Gefah-
ren fiir ihn personlich ein Thema? ,Dass
Rauchen ungesund ist, weif jeder. Das
ist wie mit allen Genussmitteln. Wenn
ich dem Genuss iiber die Mafden frone,
steigt die Gefihrdung®, sagt von Foerster.
Treibt ihn das um? ,,Nein. Sonst wiirde
ich hier {iberhaupt nicht arbeiten kon-
nen.“ Er klingt nicht wie jemand, der
Zweifel hat.



